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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy i umiejetnosci oraz zapoznanie studentow z dziataniami
wspotczesnych narzedzi cyfrowych w marketingu, szczegolnie w zakresie marketingu internetowego w
wyszukiwarkach, tworzenia funkcjonalnych stron internetowych, pracy z mediami spotecznosciowymi oraz
wizualizacji danych w marketingu. Studenci powinni opanowac umiejetnosc wykorzystania odpowiednich
narzedzi cyfrowych dostosowanych do zrealizowania celow strategii marketingowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZL3_KO01] Ma $wiadomos¢
deprecjacji wiedzy w czasie i
rozumie potrzebe uczenia sie
przez cafe zycie i pogtebiania
wiedzy zaréwno w trybie
akademickim jak rowniez
pozaakademickim.

Rozumie, ze narzedzia
marketingowe i technologie
cyfrowe szybko sie zmieniaja,
dostrzega potrzebe ciagtego
doskonalenia wiedzy i $ledzenia
nowych trendéw w marketingu
cyfrowym.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[ZARZL3_W08] Ma
zaawansowang wiedze o
przedsigbiorstwie i
przedsigbiorczosci,
determinantach ksztattujacych
efektywnos¢ dziatalnosci
gospodarczej z uwzglednieniem
aspektéw regionalnych i
miedzynarodowych.

Posiada zaawansowang wiedzeg
na temat cyfrowych narzedzi
marketingowych i rozumie, jak
moga one wptywac na
efektywnos¢ przedsiebiorstwa na
rynkach regionalnych i
migdzynarodowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZL3_UO05] Potrafi poprawnie
wybrac¢ i zastosowac
zaawansowane metody i
narzedzia stosowane w naukach o
zarzadzaniu i jakosci.

Potrafi dobrac i skutecznie
zastosowac¢ odpowiednie
narzedzia cyfrowe w marketingu,
wykorzystujgc zaawansowane
metody analizy i optymalizacji
kampanii marketingowych.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZARZL3_KO05] Jest gotéw do
dokonania wtasciwej oceny
zjawisk oraz jasnego
uzasadnienia swojego stanowiska
poprzez racjonalny, logiczny i
przedsiebiorczy sposob
wykorzystania wiedzy - opierajac
swoje twierdzenia i

decyzje na analizie
otrzymywanych informagiji.

Potrafi oceni¢ skutecznos¢
cyfrowych narzedzi
marketingowych na podstawie
analizy danych i wynikéw
kampanii, uzasadniajac swoje
decyzje na podstawie logicznej i
racjonalnej analizy.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZL3_W10] Wie jak
identyfikowa¢ i rozumie
mechanizm dziatania obszaréw
funkcjonalnych w
przedsiebiorstwie, ich wzajemne
relacje i role w realizacji celow
przedsiebiorstwa.

Rozumie, jak narzedzia
marketingu cyfrowego wspieraja
rézne obszary funkcjonalne w
przedsigbiorstwie i jak ich
zastosowanie wptywa na
realizacje celdw biznesowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

Reklamy w przestrzeni cyfrowej

©COoNoOOrWN =

Podstawy tworzenia stron internetowych i sklepow internetowych
Marketing mobilny oraz email marketing

Podziat mediow spotecznosciowych, ich funkcjonowanie i uzytkownicy

Przygotowanie strategii marketingowej w mediach spotecznosciowych

Tworzenie tresci w serwisach spotecznosciowych z wykorzystaniem aktualnych narzedzi
. Monitoring mediow, analiza sentymentu i social listening

10. Wprowadzenie do wizualizacji danych w marketingu

Konsument w przestrzeni cyfrowe;j i istota rozwiazan technologicznych w marketingu
Marketing internetowy w wyszukiwarkach

Wymagania wstepne
i dodatkowe

nie

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

(wypowiedzi ustnych lub
pisemnych)

praca projektowa zakonczona 51.0% 60.0%
prezentacjg
ocena biezgcej aktywnosci 51.0% 40.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. G. Mazurek (red.), E-Marketing. Planowanie, narzedzia, praktyka,

Poltext, Warszawa 2022.

2. N. Oruba, Strategia komunikacji w social mediach, OnePress,

Gliwice 2022.

3. K. Marzec, T. Trzosto, Marketing internetowy w Google.
Pozycjonowanie, Ads & Analytics dla biznesu, e-commerce,
marketerow, OnePress, Gliwice 2022.

4. C.N. Knaflic, Storytelling danych. Poradnik wizualizacji danych dla
profesjonalistow. OnePress, Gliwice 2021.
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Uzupetniajaca lista lektur

1. Ph. Kotler, H. Kartajaya, |. Setiawan, Marketing 5.0. Technologie
Next Tech, MT Biznes, Warszawa 2021.

2. G. Mazurek, Transformacja cyfrowa perspektywa marketingu,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2021

3. D.M. Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social
media, podcasty, content marketing, newsjacking oraz sztuczna
inteligencje dotrzec bezposrednio do kupujacych, MT Biznes,
Warszawa 2022.

4. M.A. Russell, M. Klassen, Data Mining. Eksploracja danych w
sieciach spotecznosciowych, Helion, Gliwice 2019.

5. G. Btazewicz, Marketing Automation. W kierunku sztucznej
inteligenciji i hiperpersonalizacji, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2021.

Adresy eZasobdéw
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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